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Satn:rtos, civilizat, din!mic, irrmonios.
rcsponsabil. Acestea srurt citoa dintrc

atributele clientului c:u'ui:r i sc a(lrcsc.rzi
Rioscns. o comp:rnic ron:inc:iscri. intiinteta

in 2r;.r; si clrc comrrcializcazi pc pirtir

xutohtul r  I ) rodLrsc ro. : r ' i ,  ( rg in i (c ! i
biologicc, cosmctl( e ii rJimcnttlrc. O(ht:i

cu crcsrcrea nilc'lului dc trai ri cu cvoluti.r
s()ciet:itii fomriicsti. crcstc si intcrcsul

pcntnr prorlusclc natur.rle, si'rnrir().rsc ii bunc

pcntru corp. (.ipdan Lazarnici, tlilcctonrl

compinici, crc(le c:l potcnfidr.rl llccsnri scctof
nu cstc rlek)c tlc nc-qlijet, chierdeci in prcrcnl

pia6a produsclor bio rcprc zint:i sLrb r,n din
pi:ita ronlinciscri dc rctail.

,.Le morncntul acrural cristi mai mult
p c r r l t .  r , r . r '  1 . , . . r  1 , r ' , t r r .  l ' r l , r . ' r ,  1 .  . . , , . ^ r , .

pia1i. (ici carc au inlcstit seu inlcstcsc in

produsc ccologce in acesr nnnnent scgin(lrsc
h primullnnd la o alacclc pc tcrmcn 1u4s.

, . \ , r ' l ' L l l \ 1 1 l i  l ' ' . . , | ' L . | . | . I I I L I I . I  r ,  l , l r ^ r - ' l

lirzi dc firrnurc. cl,-' cristrli/rrc. Piirtir l)irr in

l{(rn nia rr!_ un porcntial inlcns ti \c carl lc

int l  un r i tm dcsmldc bun.  I )eci r in zoo-

cxi\(a rm singLrr nuglLzin cu prolilccokgic 1.r

Sibiu, in 2oofl xu ap:nrt prstc ro ntgtzinc cu

1 ' r , , r r l , '  , , 1 ,  ' g r  n t ' , . , t  r t . - r . r . t .  ' 1 . ' . r L , . , r l r r

consiclcrarc cloar conrerrul dc spcciditrtc .
arari (-iprian I-az:uo|ici.

a u r  t p . , r ' . ' . .  r r r , . l u  1 "  1 , r r t . ' , L l  l i " . r '  r r  r .

trci mllrci curopcnc rtc pfo(tusc orgxnirc.
1 r i , , , , . . 1 , , , , .  ; r  1 . ,  r r r '  1 ' r ;  r . . \ ' r  r r i l ,  U i , , r '
sunt sucuri rooa,l, ccolrgirc. firi niciun i'l
de e( l i r i | i  r , i  conscn inr i .  ncf i i  lobt inutc

cl in concentrarc.  Proccsul t lc  prc luclarc 1 i
matel i i lc  pnmc dc cdi t r tc  pcm)i t  mcur i l ( t
Biottx mrnrincrc. eronrckrr natLrrrlc elc

fnrctc lor  s i  lceunrcbr s i  l  canr i r i f i i  mrNimc (h

' i , . , r '  , '  , ,  , i ,  '  f . , 1 , . (  ' n r l  r r  r .  . t  , 1  ,  r , r r r . ,
s i  dcr ine pcnuu sucul i  s i  cncgizrntul  naturr l
pe carc lc comcrcializc.rri lrptr tipu.i (k'

ccrtiliraLri bi(r.
'l 

autropfln csfc o mrr( i curopcinti (lc

coimet ice narumlc.  Lr l i r  t l rnt r t  cc lc mui
xr.rtcnticc \i n i conscclcr1rc din piatil.

I)rochrsclc nu sunt tr'strtc pc rnirulc. nu

conrin conscrvlrnti s:ru inrrnc chirricf
s intct ice s i  n id \Lr l )st rntc r l r r iv i tc  d in
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Piata produselor bio din RomAnia nu
va sulbri foarte mult din cauza crizei
economice pentru cd e ste o piald de

niqd, care se dezvoki independent de
problemele cconomice. Pc de akd parte,

in Rominia, prcdusele bio reprezinti
miti clegrabd o percpectivi decet

pro {itabilitatc, spune Ciprian Lazarovici,
unul dintre proprict xri i  companiei

Bro.scns. Oana Ncneciu prczintd evolulia
Lt nc i a di n t re c o mp an iile -pionie r in

p ov c st c a p ro duselor organi c e
5i bio din tara noastrd.
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,6'ry t s' ?

Sub brandul Lima, Biosens comercializeazi
pe piafa din Rominia peste zo o de produse
organice, de la condimente la sosu.i $i paste.
Gmpania Lima cste prc,/cnri rn pe\re )o de
firi $i este una dintre celc mai mari din Europa
pc scgmentul produselor organicc.

Produsc dc calitate existi, inliastructuri
pentru desfaccre, in schimb, nu in Rominia.
Directorul Biosens spune ci aceasta este una
dintre principalele piedici in calea dezvoltinr
rapidc a accstui segment in qara noastrS.

,,Produselc bio inci se folosesc de
infrastructura vec h ilor Plafare, a produselor
aga numite,,naturiste", produsc care nu
sunt ccrtilicate $i nu au nicio legitur! cu

cele ecologice. Daci definito i de astfel
de rnagazine ar injelege cit de benefici
ar fi conversia la un profil ecologic al
propriei afaceri, atunci s-ar forma in scurt
timp o inftastructuri solidi, carc se poate
compara cu ceadin Germania sau din
Franla. Consolidarea unei infrastructuri
a come4ului de specialitatc bio ar aduce
avantale atat pentru importatori, cjt $i
pcntru producitorii interni, reducAnd din
presiuncape care grupurile mari de rctail
o exercitA in negocieri si lapozifionarea
proLluselor pc piata", subl iniaza La,,.rr, ,vrci.

,,I)ac: media curopeani a piefei ccologice
esre d( so, -rndinpiaradererai l . in Romania

e undeva la sub rqa, dar cu un potential
de cregtcre considerabil", spune Ciprian
Lazatoicl.

PETIMP DE CRIZA

Mult discutata crizi economicir pare de
ncoprit Si in l{omania, iar toate sectoarele
industriale $i comerciale parc civor fi
afectatc de probiemele ecoromice. Piata
produsclorbio nuva scipa uqor, crcde
directorul Bio^sens, darva scipa mai u$orca
alte sectoare. In mod traditiond, oamcnn
aleg pe timp de rcccsiune economici sau
de criziproduse mai ieftine, darprodusele
comercializate de companie au avantajul
ni$ei. Sunt mai scumpe, dar se adreseazi
unci categorii precise $i din start redusi dc

,,Devalorizarea monedei nalionalc
i a constr:ins pe importatorii de produsc
ecologice se ridicc pregurile, astfelci
produsele li a$a scumpe au devcnit $i
rnai inacccsibile. TotuSi, in opinia mc^,
aceasti piati 6ind una dc ni$i, fiind o
pia(i care practic aduce un nou ser de
valori care determini comportamentul
consumatorului, nu va fi afectati puternic,
ci Jimpo(riva \r vr de,,volrr rnJependcnr
dc problemelc cconomiei. O anumice
sincronizare existA intotdeauna intre piete
$i stareagcnerali a economiei, dar odatl
cc consumatorul a asimilat valorile din
spatele produselor ecologicc, rimine fidcl
accrtor produse Piarr produ'clor e, ologi,  c
in Romania este intr o fazi dinamicS, de
formare, Si nu se va lisa uqor intimidati de
crizi, mai aratS Ciprian Lazarovici.

Deqi in prezcnt distribuie produsele in
magazinc relativ mici, in restaurante sau in
noile magazine cu produsc orgrrlice, comp:rnn
ii vizeazi pe viitor marii rctailcri, lanturi ca
Mctro, Carrefour, Selgx)s sau Cora. r
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